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MÓDULO I: EL SEGMENTO CULTURAL Y EL SEGMENTO MICE

MÓDULO II: LA PLANIFICACIÓN OPERATIVA EN LA GESTIÓN DE EVENTOS Y 

PROCESOS CULTURALES 

MÓDULO III: PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA EN LA GESTIÓN DE EVENTOS Y 

PROCESOS CULTURALES

MÓDULO IV: EL PRODUCTO EN EL GESTIÓN DE EVENTOS CULTURALES 

MÓDULO V: LOS PROVEEDORES PROFESIONALES DE EVENTOS 

MÓDULO VI: EL FACTOR PRECIO Y LA FINANCIACIÓN EN EL GESTIÓN DE 

EVENTOS 

MÓDULO VII: LA PROMOCIÓN Y LA COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUCTO 

CULTURAL Y DE EVENTOS 

MÓDULO VIII: GESTIÓN DE LA INNOVACIÓN Y LA CALIDAD EN EL PRODUCTO 

CULTURAL Y DE EVENTOS 
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MÓDULO III: PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA EN LA GESTIÓN DE 

EVENTOS Y PROCESOS CULTURALES

3.1. Decisiones estratégicas en gestión de eventos y procesos culturales.

3.2. Diez pasos para lograr el éxito en el evento.

3.3. Ficha técnica de un plan de negocios de un evento.

3.4. Casos prácticos de la elaboración del plan de negocios de un evento. 

El diseño y gestión en todas sus fases.

3.5. Análisis del entorno en gestión de eventos y procesos culturales.

3.6. Análisis de los escenarios competitivos.

3.7. Formulación de estrategias en la gestión de un evento.
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FORMULACIÓN

DE ESTRATÉGIAS
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El planteamiento de ANSOFF. 

(La matriz de estrategias básicas: Pto/Mdo)

El enfoque de PORTER.

(La matriz de estrategias competitivas)

Las estrategias de crecimiento
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MERCADOS
ACTUALES

MERCADOS
NUEVOS

PRODUCTOS
ACTUALES

Penetración en

el mercado

Desarrollo del

mercado

PRODUCTOS
NUEVOS

Desarrollo del

producto
Diversificación

ANSOFF combina los elementos básicos de la estrategia: 

1- PRODUCTO

2- MERCADO

MATRIZ DE ESTRATEGIAS BÁSICAS:
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EL PLANTEAMIENTO DE ANSOFF

MERCADOS
ACTUALES

MERCADOS
NUEVOS

PRODUCTOS
ACTUALES

Expansión

PRODUCTOS
NUEVOS

Diversificación

CONCLUSIÓN:

ANSOFF PROPONE DOS FORMAS DE CRECIMIENTO
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El planteamiento de ANSOFF. 

(La matriz de estrategias básicas)

El enfoque de PORTER.

(La matriz de estrategias competitivas)

Las estrategias de crecimiento

CONTENIDO
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Exclusividad

percibida por el

cliente

Posición de bajos

costes

Amplio (todo el

sector)
DIFERENCIACIÓN

LIDERAZGO EN

COSTES

Reducido (sólo

un segmento)
ENFOQUE O ALTA SEGMENTACIÓN

PORTER ENTIENDE QUE DEBE EVIATARSE A TODA COSTA

LO QUE SE DENOMINA  “POSICIONAMIENTO A LA MITAD”
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El planteamiento de ANSOFF. 

(La matriz de estrategias básicas)

El enfoque de PORTER.

(La matriz de estrategias competitivas)

Las estrategias de CRECIMIENTO

CONTENIDO
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• Diversificación

• Crecimiento interno y externo

• Integración vertical

• Internacionalización

• Las alianzas estratégicas 
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• La franquicia

• El management contract

• La subcontratación

• Contratos de larga duración

• Los consorcios

• La joint venture
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FORMULACIÓN

DE ESTRATÉGIAS
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http://iacudit.org/Conference2015/
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https://vimeo.com/128570404
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